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二、说明、目录、图表目录

    中国家电业早已进入一个品牌制胜的时代。在中国家电业遭遇群体市场寒流的今天，仍发

现有一个&ldquo;家族&rdquo;正在崛起，它以时尚、个性、高雅、方便、实用等为特点深深赢

得了千万家庭的青睐，在赢得市场的同时，也扯起了利润与成长的细分行业大

旗&mdash;&mdash;它就是小家电。

    从市场需求来看，中国具备小家电快速普及的条件：一是大家电的普及基本完成；二是居

民消费支出快速提升；三是中国具备强大的小家电生产能力。按照消费习惯，居民通常会先

购买作为生活必需品的大家电，然后再去增臵品类繁多的小家电。与传统的彩电、空调、冰

箱、洗衣机相比，大部分小家电都具有一定的享受性需求，因此，其消费是需要建立在一定

的收入水平基础上的，中国城镇居民的大家电保有率基本超过了100%，已经基本具备了购置

小家电的条件。

    在城市居民中，小家电的消费初具一定的规模，在部分常见的小家电品类中，居民保有率

通常都超过或接近50%。然而，在小家电的品类上还是很匮乏的，这也将是未来城镇小家电

市场拓展的重要方向。相较于城市市场，农村市场大家电的普及还没有实现。但是除了空调

以外，其他产品的普及率也基本超过50%。小家电在农村市场的发展开始进入萌芽阶段。由

于中国经济的区域差异，预计东部地区农村也将进入小家电的快速成长期。

    2012年，通过商场传统渠道选购小家电的消费者越来越少，水壶、豆浆机等常用小家电还

有人咨询，但小型吸尘器、面包机等西式化小家电展区鲜有人问津。经济形势不好，极大地

影响了小家电的销售情况。除此之外，生产厂商内部也发生着变化。2012年初，部分小家电

厂商已经撤出湖南、福建等市场，销售额的下滑也让企业不得不进行大批量裁员。在销售情

况普遍低迷的形势下，电子商务成了挽救小家电生产企业的救生圈。而小家电在电子商务平

台的销售表现也给足了小家电生产企业的信心，强劲的销售数据也在逐渐验证着专家对小家

电转战电子商务才有出路的论点。

    本研究报告由公司行业研究中心与产业深度研究部共同完成，数据主要采用国家统计数据

，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统

计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计

局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数据主要来自海关及商务部，价格数据主要

来自于各类市场监测数据库。
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